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La realidad se torna mas compleja cuando
solo visualizamos disyuntivas
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- Partel
Objetivos

A
Ui

 Revisar y aplicar un modelo integral de
desarrollo de proyectos editoriales con
enfoque estratégico y global.

« ¢En queée formato conviene publicar?
Estrategia editorial ¢Impreso o digital?

e COmo establecer el vinculo entre el desarrollo

editorial y los criterios de C|taC|on Indizacion
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Investigacion ldentificacion
de mercados de
necesidades

Busqueda de

Distribucion ,
Circulo de la opciones

nacional e
internacional satisfaccion

Plan de marketing

Promocion Desarrollo de
productos
Impreso/digital
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" No hay que olvidar que...

e

(

S

En principio, todo proyecto editorial es
un proyecto de inversion

>Estudio de mercado - ldentificar una necesidad

= Estudio téeni Definicion de criterios de
studio ecnICO‘ edicion-produccion

Definicidon de metas de
Ingresos y rentabilidad

>Estudio de factibilidad ‘
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~ Por lo tanto...

e

*Los procesos y estrategias editoriales basicas
deben adaptarse a nuestros mercados y
contextos.

Hay que considerar que los proyectos de
divulgacidn cientificay profesionales operan
en ciclos diferentes, con canales distintos.

 Es crucial contar con una estrategia de
desarrollo digital.
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¢, Cuales son las metas de nuestro plan editorial?

« ¢Crecer en ingresos y presencia?

« ¢;COmMo es el entorno econdémico,
tecnologico y de competencia en nuestros
mercados?

« ¢Cual es nuestro enfoque editorial y
estratégico?
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Networking editorial

d Networking editorial significa crear redes
de interaccion.

d Es un recurso de gran valor cuando se
aplica en el ambito editorial.

@ Argentina
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Networking editorial

Caso practico: Publicar un libro sobre
Nanotecnologia
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¢, Como lo hariamos con un enfoque
& tradicional?
S

Escenario 1

Dr. Mauricio Terrones

Instituto Potosino de Investigacion Cientificay Tecnoldgica
(IPICYT)
Autoridad mundial en Nanociencia y Nanotecnologia
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https://es.wikipedia.org/wiki/Instituto_Potosino_de_Investigaci%C3%B3n_Cient%C3%ADfica_y_Tecnol%C3%B3gica

¢, Como lo hariamos con un enfoque
& tradicional?
S

Escenario 2

Dra. Tessy LOpez

Universidad Autobnoma Metropolitana
Pionera en Nanomedicina catalitica
Potencial Premio Nobel
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. .,Como lo hariamos con
& networking editorial?
b

Dr. Mauricio Dra. Tessy Lopez
. T%r?nes . ., _ _ , .
Instituto Potosino de Investigacion Universidad Autonoma Metropolitana
Cientifica y Tecnologica (IPICYT), Pionera en Nanomedicina catalitica
Autoridad mundial en las areas de Potencial Premio Nobel

Nanociencia y Nanotecnologia <:>
Rica .
D) Colombia
® Argentina = O
- 17
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X

Efecto
multiplicador

Dr. Mauricio

Dra. Tessy Lopez
Terrones
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E Networking editorial

Resultados

 Contenido acerca de Nanotecnologia aplicada

« Contribuciones de autores de diferentes
Instituciones y nacionalidades

* Presentacion multiformato: impreso, digital,
customizado o en un esquema hibrido

e Potencial de mercado con crecimiento
exponencial
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E Networking editorial

Resultados

 Acceso a segmentos y/o mercados

no explorados

Posibilidades de customizacidn
(contenidos ala medida)

Adopcion de criterios de citacion-indizacion

= CENGAGE

ENGAGED WITH YOU | cengage.com

200 . .
Learning’



Networking editorial
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Para lograr estos resultados es
iIndispensable crear unarelacion
simbiotica...

Autor mmp Editor mmp Institucion
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Parte I1I

Comiteés editoriales
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., Como se conforma un comite editorial?

Objetivo:

Tomar decisiones efectivas y generar una
base de revisores, colaboradores y lideres
de nuevos proyectos o productos con vision
global.
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., Como se conforma un comite editorial?

Proceso:
« Aplicar el método Delphi

* Inclusion de expertos internos o externos,

referentes en su area (congresos
especializados, instituciones lideres de

opinion, etc.)
« Es clave internacionalizar el comité
* Aplicar una vez mas el networking
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. Como se conforma un comite editorial?

@ Costa
Rica
. )

® Argentina (@)

<3.

— Experto 1

— EXxperto 3

&5y
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Proceso de dictaminacion de proyectos
editoriales

» ¢Por qué estamos publicando este proyecto?

« ¢Quéycuando lo debemos hacer para que
tenga éxito?

« ¢;Cual es el retorno de lainversion?

 ¢Cual es el mapa de rutas de desarrollo del
producto y administracion del proyecto?
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; Ejercicio

Identificar instituciones y expertos lideres
con los que podriamos conformar una red de
colaboracion editorial

o
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. Planeacion de proyectos

e

Es crucial proponer y administrar proyectos nuevos
gue aporten crecimiento.

* Incluye un analisis de:
 Entorno del mercado y la competencia
« Caracteristicas y beneficios
 Plan de desarrollo
 Plan de marketing
* Plan financiero/Pronostico de ventas
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Liberar el potencial del proyecto al
aplicar las nuevas tecnologias

* Incorporar recursos digitales en los nuevos
proyectos para incrementar el valor percibido.

 Disenar una estrategia de desarrollo digital
(considerar la publicacion en formatos
digitales como ebook, epub, entre otros).

* Investigar y aplicar criterios de citacion-
indizacion.
e ——CENGAGE
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- Ejercicio

« ¢Qué tanto se interesan nuestros
mercados en los recursos digitales?

« ¢Cudl es nuestra estrategia de
desarrollo digital?

o ¢Qué estan haciendo nuestros
competidores o industria en cuanto a
desarrollo digital?
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> Modelo integral de desarrollo
de proyectos editoriales

. Qué es? ;Como funciona?

« Es una estrategia para incrementar la difusion y los
INgresos

* Su enfoque se basa en necesidades de mercado

 Es integral — Porgue requiere coordinar
colaboraciones con Ventas / Marketing / Editorial /
Nuevas tecnologias

« Modelo de desarrollo de productos — Considerar
gue podemos mejorar la calidad del producto

« Modelo de desarrollo del mercado — Es un

sistema para crear ventaja competitiva

= s—+—CENGAGE
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- ¢Por queimplementar un
modelo asi?

 Porque provee una estrategia de desarrollo
de productos que define quiénes
somos/ldentidad institucional o de marca.

 Proporciona una base de capacitacion/
uniformidad.

 Minimizacion del riesgo para la empresao
Institucion
R s——CENGAGE
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Modelo de 12 pasos

Paso 1 Revisar antecedentes e Paso 7 (e)rzlﬁ;ﬁgirilaﬁl:r:ga f;c?é?qaggl
informacidén actual del mercado
proyecto
Paso 2 Obtener informacidn acerca Paso 8 ggLeeﬁcégquggpe:ecgounndO
de la competencia )
P expertise en desarrollo
Paso 3 Hacer recomendaciones, digital
sugerencias de mejora e .
nnovaciones inicales al %09 MEoBora erierios g€,
royecto . .
proy publicaciones
Paso 4 Poner en marcha el proyecto . .
con el equipo asigna?doy Paso 10 Transferir el manuscrito a
produccion y administrar el
Paso 5 Proporcionar orientacion proceso de produccion
inicial al autor .
Paso 11 Coordinar el desarrollo de
Paso 6 Seleccionar el panel de complementos del
expertos y revisores para el contenido
royecto .
proy Paso 12 Monitorear el plan de

marketing y promocion
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'y €Como implementar el modelo
) en nuestro plan editorial?

 Su aplicacion requiere buen juicio

1 Decisiones con base en Necesidades/
Potencial/Capacidades

 Ponderar los proyectos segun sus
perfiles y alcances
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2 F Networking editorial
=

Estrategia digital

Complementar

A
- Conectar
§C3

Beyond the Book Crear
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‘= Ejemplo de estrategia digital

e Conversion de lo impreso: mediante
soluciones, como websites

e Expansion de nuestros mercados — mediante
nuevos tipos de productos

o Enfoque directo al consumidor/estudiante —
Distribucion mediante iChapters y nuevos
modelos de negocio
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BOTH BOOKS AND JOURNALS
SERVE SPECIFIC RESEARCHER NEEDS

Breadth Connecting Disciplines

® A catalyst for discovery in new area ¢
® Gives broader view of a topic ‘

® More sustained arguments, differing
opinions, nuance and complexity »

¢ Offers expert opinion on most *
relevant topics ¢

® Links to related (and often unexpected)
fields, methods and materials

Depth in Growing Disciplines

® Specialized knowledge

® Narrow focus

® Extreme depth

® Latest research [ new results

® Applying techniques

NEW DIRECTIONS FOR DISCOVERY

sguema hibrido
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Ayuda

]
PILLARS OF RESEARCH

Invaluable and inseparable,
books and journals make great research possible

Journals and books are both essential to 6’30 7

research, each complementing and magnifying

the benefits of the other. = The median """Tbe_r of books
used together with journals

Sci Direct day.
Using the many cross-links embedded in TR e

publications on ScienceDirect, researchers can
move seamlessly between books and journals,
across topics and disciplines. Whether for a

broad subject overview or a narrower in-depth 3+ m””on

analysis, books and journals on ScienceDirect o BT The total number of books and
work together to impart knowledge, nurture ) P8 journals accessed during the

insight, and illuminate new paths for discovery. LB S Mgy same session in 2015
N on ScienceDirect.

f— BOTH BOOKS AND JOURNALS —




Ayuda
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Herramientas Rellen:

WHERE ELSEVIER LINKS TAKE YOU

3,007

Each year, an average of 3,007
ScienceDirect journals are
accessed from a single book in
typical co-usage sessions.

24

Mathematics is the most
interdisciplinary subject,

co-used with 24 different
subject areas.

g
I<e

5

the number of different books
and journals accessed in an
average co-usage session.
Books and journals were
co-used over four million
times in 2015.

568,016

The subject area with the
most co-usage with journals
in the same subject is
Agricultural, Biology and
Food Sciences — 568,016
annual co-usage sessions.
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